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新春企画会議

あけまして。

の講義版初セッションは2008

企画書を作ろう 。

あなたはヒラ社員。このほど新製品や新プロジェクトのアイディアを募集する社内公募

が発表されました。

さあ出世のチャンス。ユニーク・アイディアで同僚や上司をあっと言わせよう！

条件：専門用語（一般常識だけでは理解できない言葉）を1語以上、文中にふくむこと。

造語可。

そのココロは・・・しろうとさんにも分かる専門用語の書き方に挑戦してくださいな。

というものでした。

評価ポイントは、おおむね 点。3
その１ 発想力 この世界はアイディア勝負。おぉ！ と周囲を唸らせる発想を。

その２ 実現可能性 夢を語るのは簡単。その夢をどう実現するか具体的な方策が提示

されていること。

その３ 社長に分かる 専門用語を使っていても、ちゃんと部署外の人に分かってもら

えないと。

このほか、各社ごとに評価ポイントを工夫して選考していただきました。

「我が社が勝負に出る時」のように。

では、全 社の企画会議で選ばれた上位作品を御案内します。12

首位 朝食提供サービスの事業化企画書 17ポイント獲得

朝食という着眼と、移動という形態の組合せワザが光りました。ユーザー視点に立って

るねなど、フロアからも共感の声が上がり、３社が１位に、さらに３社が２位に推しまし

た。論拠も周到で形式的にも整えられ、信頼感のあふれる仕上がりです。

社会人強しの予想を覆して、学生陣から首位獲得、おめでとう！
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２位 社会起業家データバンクサービスの構築について（案） 14ポイント獲得

こちらは４社が１位に推したのですが２位に推した社はなし、と「朝食」より評価が分

かれたもようです。

形式面ではスケジュールまで入って万全。

まあ、こんなに安いコストでできちゃうの？ と思わせつつ、じつはそうとうに人件費

はかかりそうですが。

３位 Ｋ社新ブランド「doll」発売促進キャンペーン企画書 9ポイント獲得

発想としては もうすでにやられてそうという域を出なかったのですが 何よりこの ら、 、 「

しさ」全開が実現可能性をしっかりアピールしてました。特にラストの具体例は真に迫っ

ていてすてき。

４位 ムーンライト信州で行く、激安スキー旅行 8ポイント獲得

社運を左右するという大きなプロジェクトでなく、たった４人の親睦旅行。

でも、きっちり形式が整えられ、コスト計算も周到。かつ親睦なのにアルコール抜き＝

低コストという発想も評価されて上位入りです。

５位 新製品提案：エンドレス目覚まし時計 ７ポイント獲得

みんなの共通の悩みごと。冬の季節は特に。そんなニーズを読んできましたね。

「二度と二度寝しない」とキャッチコピー付きのユーモアも吉。

でもでも、だからって作者さんが推定お布団の中というのは……

６位 妹カフェ「Princesses' Castle」事業計画書 6ポイント獲得

お兄ちゃん、良かったね、入賞だよ。

、 。 、「 、でもでも もっと妹属性全開にできるよね メニューだって 白い粉混じりもご愛嬌

お兄ちゃんのために初めて焼いたハート型クッキー」とか、もっともっと遊べるとおもう

んだ。がんばってね☆

６位 ダストボックス・ロシアンルーレット大作戦 6ポイント獲得



- 3 -

こちら堂々と実体験の強みです。形式・内容とも充実のきわみですね。

チューダストボックスすなわち府中市のできごと。みなさまの理解を深めていただけれ

ばさいわい。

８位 新プロジェクト 不動産”仲介”仲介業 5ポイント獲得

お、なかなかにイケそうな。たしかに不動産屋さんってうさんくさいし、でも対抗措置

は取りにくいし、かつすべてが異なる個別物件だから、みんなの共通理解も得にくいし。

ただアイディアだけで、言葉づかいなど書式の整えがいまいちでしたね。制約→成約。

こういうところもキビしい評価ポイントですからご用心。

８位 うんどう会のきかく書

かわいくない！ っていうのが楽しさでした。

子供の提案なのに、ひとつひとつきっちり根回し済みで、しっかり実行可能性をアピー

。 、 。ル 企画書の要件を満たしつつ それを小学生に落とし込んだ遊び心が佳きかな佳きかな

ムーンライト・妹カフェ、そしてこのうんどう会と学部コラムランド育ちががんばった

のも、今回のプチ特徴でした。

さて企画書ファイルを閉じたら、いよいよ最終決戦、天下の珍お題

です。「どげんかせんといかん」
～問題点とその解決策を述べる～

この言葉がはらんでいる明るさやノリや諦念を生かしつつ、現実と自分はどう斬り結ぶの

かをそれぞれの切り口から御提案いただいて、ロジカル・ライティングの総集編としたい

と考えています。

それでこそ「社会工学」だ！

月 日（火） 時。ご利用は計画的に。しめきりは 2 12 30



 朝食提供サービスの事業化企画書 

・食中毒→加熱調理、保険（生産物賠償責任保険） 
・天候等によ 2ヶ月に 1つの割合で新メニューを開発するため、その
時々おいて可 材を選択する。 
・フランチャ 業務の一部を委託し、当社のリスクを軽減する。 

リスクファクターと対応表 

 朝食の販売を行なう。朝食はスープや粥といった食べやすく、かつ高栄養であるものを

提供する。また季節に合わせて提供食品を変えることで、顧客の飽きを防ぐ。移動販売車

を利用する目的は、例えば早朝は出勤の早い人に合わせ駅前に、その後は大学前で学生に

販売するなど、効率的に売上を上げるためである。将来的には昼食の販売やイベント会場

の販売等へ販路を広げていく。 

ビジネスモデル 

 移動販売車を利用した安価な朝食の提供サービス 
事業内容 

利益計画 
  利益計画は 。本事業では安くておいしくかつ栄養価の高い食品を提

供するため、 らなど安価な食材を積極的に利用する。そのため利益率

は(売上に対し 割合)約 40%と、飲食業での健全企業平均の 8%に比べて
はるかに高い 能であることを示している。 
 事業開始 3 ーキャッシュフローが潤沢にたまっていくことから、これ

を利用して、 とが良いと思われる。または将来的に大きく利益が膨ら

んでいくこと く投資し、他業者が参入する前に市場を独占することも

良い手段であ

朝食をとってい 生、社会人 
イベント会場な 価かつ食べやすい食事を求める人 

顧客層 

・料理品小売業（2005年）：5兆円 
・栄養バランス食品：705億円 ・ゼリー飲料：450億円 
・食育基本法制定、健康日本２１などのように食育の重要性が高まっている。また朝食に

特化した産業は栄養ゼリー等が大半であり、この部分の飲食業は現在のところ対抗の少な

いニッチ産業であり参入が容易と思われる。 
・特に 20代の欠食率は約 50％（約 450万人）と高く、その内約 60％が時間がないこと、
25％が食欲がないことによる欠食である。朝食 1 食を 100 円と仮定してもこの分野の市
場は約 1,600億円である。 
・東京工業大学をモデルに調査を行なったところ、9時前後に登校者数のピークを迎え、
その後は 10時まで 10分辺り 200人の登校者が確認された。9時は授業開始直前であり、
このように時間直前に駆け込む人が多い。またゼリー飲料の利用者も多数見られることか

ら、スープや粥のように食べやすい商品の需要の需要は十分にあるものと思われる。 

マーケットの大きさ、成長見通し 

本事業の売上、利益計画 

・マクドナルド、ドトールコーヒーなど朝食を販売している同業他社 

コンペティション 
※純利益：売上高から材料や人件費等、運営上の費用、税金を除き、残った金額。

税法上であり、会社が自由に使える金額とは異なる。 
・コンビニエンスストア、キオスクなど小売店 
 これらの競争相手に対しては価格と新商品の展開スピードで対抗することが可能。 ※※フリーCF（CF:キャッシュフロー）：該当年度において、事業により発生し

た、会社が自由に使える金額。 
で
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社会起業家データバンクサービスの構築について（案） 
１．目的 

社会起業家のプロファイルデータに関するデータベースを構築し一般に公開するサービスを行うことで、社会ボランティア活

動に関心のある人から社会起業家へのアクセスを容易且つ円滑にして、社会ボランティア活動の人脈拡大に繋げ、社会ボラン

ティア活動促進の支援をする。 

 

２．対象範囲 

（１）社会起業家 

   日本国内の社会ボランティア精神を持ち、非営利的な中立の立場をとって、組織活動をもって推進している人 

（２）データバンクの公開範囲 

   社会起業家データバンクサービスに加入した人（含む、法人） 

 

３．実施内容 

 本サービス開始に向けて、次の事項を実施する。 

（１）社会起業家データバンク、インターネットサイトの構築 

（２）社会起業家プロファイルデータの収集、登録 

（３）社会起業家データバンクサービスのサービス運用要領書の作成 

 

４．概算効果 

（１）定量効果 

  約２００万円／年 【算定】ボランティア活動促進の機会損失の改善：国内 NPO 法人数の１％×想定年間活動費の最小値×重み付け値 

                                          33124 団体×1％×1 万円／年×0.6＝１９９万円／年 

（２）定性効果 

  ◆社会ボランティア活動の人脈拡大や、社会起業家間の活動ネットワーク拡大に繋がる。（現在の社会起業家向け） 

  ◆KnowWho ナレッジデータベース注として活用でき、次世代の社会起業家の支援に繋がる。（将来の社会起業家向け） 

  ◆社会ボランティア活動の促進に繋がる。（社会ボランティアの関心者向け） 
注） KnowWho ナレッジデータベースは、人のプロファイルデータベースで、特に、得意分野、過去の実績が記録されており、問題解決をする時、誰に相談すればよいかの人脈検索に使用される。 

５．概算費用 

 概算費用は次の通り。尚、全般作業に関する人件費は、当面の間、無給とする。 

（１）一時費用 

  総額：２万円 
  【内訳】 ①データバンク構築及びインターネットサイト構築費：２万円＝1 万円／年（ドメイン登録料、他）＋１万円／年（レンタルホスト料） 

（２）継続費用 

  総額：２万円／年 
  【内訳】 インターネットサイト継続費（ドメイン継続、レンタルホスト継続）：２万円／年 

 

６．予算措置 

 当該活動の一時費用は、実施体制のメンバーからの本サービスに対する寄付金を充当する。継続費用は、原則、本サービス

加入者からの寄付金を充当する。 

 

７．実施体制 

 実施体制並びに役割分担は次の通り。 
役割 担当内容 担当

全体統括 全体取りまとめ､進捗管理、予算 

データ担当 データ収集及び登録作業 

システム担当 ﾃﾞｰﾀﾊﾞﾝｸ、ｲﾝﾀｰﾈｯﾄｻｲﾄ構築作業 

サービス担当 ｻｰﾋﾞｽ運用要領書作成、ｻｰﾋﾞｽ準備 

一般

公募

 

８．スケジュール 

2008 年 ２月   ３月   ４月 ５月   ６月   ７月 ８月    ９月  10 月 11 月   12 月 

実施内容の詳細検討、見積り取得     
体制構築、最終実施判断     
データ収集作業、業務設計     
ﾃﾞｰﾀﾊﾞﾝｸ及びｲﾝﾀｰﾈｯﾄｻｲﾄ構築     
データ登録作業、サービス開始準備          ☆ｻｰﾋﾞｽ開始

 

９．その他 

本件は、東京工業大学大学院社会理工学研究科ＮＰＭコースと連携しつつ推進する。 

以 上 

全体統括 

データ担当 システム担当 サービス担当



Ｋ社新ブランド「doll」発売促進キャンペーン企画書 
 
１．商品の概要 

・女子高生を中心とするハイティーンをターゲットとする当社化粧品新ブランド。 

・価格は当社他ブランドに比べ安価であり、機能性よりパッケージ・色揃えなどのファッション性重視。 

・パッケージは高級感のあるものではなく、あえてチープで可愛らしく、いかにもハイティーンらしいも

のを企画中。 

・ファンデーションではなくフェースパウダー、ルージュではなくグロス、トワレではなくコロンといっ

た１０代ならではのラインナップ。 

 

２．キャンペーンの概要 

（１）方針 

WOMを用いた販売促進 

（WOM：口コミによるマーケティング戦略のこと。「噂」を意図的に創り出し、商品のＰＲを行う。） 

（２）方法 

ターゲット層の一部をモニターとし、彼女たちを媒介として自然に「噂」を創り出す。 

①モニターの選出 

渋谷を活動拠点にしている女子高生。仲間内でファッション・リーダー的存在でありそうな女子高生に渋

谷街頭で声をかけ、モニターの依頼をする。 

②モニター会の概要 

モニターを集め、事前に用意したストーリーを語って聞かせる。（語り手は彼女達と歳の近いプロのナレー

ターを用意する。） 

ストーリーの内容は‘doll’のアイテムにまつわるジンクスなどのプラス情報と、他社の競合商品に関わ

るネガティブ・アプローチ（マイナス情報を流し、イメージ・ダウンを図ること）。 

モニターに大量の商品を配布し、友人に配らせる。その際にモニター会で聞いたストーリーを一緒に伝え

させる。ただしストーリーの出所については厳重に口止めする。 

（３）期待される効果 

女子高生をはじめとするハイティーンにとって、彼女たちの間にだけ伝わる「噂話」の持つ効果は大きく、

おおげさなＣＭより信憑性がある。彼女たちの間に噂が伝わる速度は早く、やがてそれはハイティーンの

女子以外にも伝わるようになり、戦略が成功すれば都市伝説を創り出せることもある。 

（４）ＷＯＭのストーリーの具体例 

「ねぇ、知ってる？‘クライニチヨウビ’。聞いただけで自殺しちゃう曲なんだってー。あれってマジに存

在するらしいよ。しかもね、開いた瞬間に勝手に流れてきたりするサイトとか最近悪戯で超増えてるんだ

って。でしょ？怖いよねー。でもね、なんか dollのコロンのヴァニラをつけてるとね、その曲聞いちゃっ

ても死にたくならないんだって。そう、dollでもヴァニラじゃなきゃ駄目なの。だから最近これにはまっ

てんだよね。フツーにいいニオイだし？オマジナイだよ。」 
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2/29  23:30  新宿駅集合

3/1  5:36      白馬駅到着

6:00      宿泊施設まで徒歩

8:00～ スキー

3/2  7:30      チェックアウト

8:00～ スキー

17:30    白馬駅集合

23:42    新宿駅着、解散

■基本スケジュール

◎これまでの人事課の旅行は飲み会が

メインでしたが、近年の禁酒ブームに

のっかって、お酒抜きのスキー旅行を企

画しました。

◎人事課のメンバー全員に喜んでもらえ

るような企画にしたいと思います。

■企画趣旨

●要望

◎Ａさんの希望：電車に乗って行きたい。

◎Ｆさんの希望：お金がないのでできるだけ安く。

◎Ｔさんの希望：温泉に入りたい。

◎Ｎさんの希望：ネット環境があるところがいい。

ムーンライト信州で行く、激安スキー旅行■案件名：

■依頼元： 株式会社Ｙ電気工業人事課 作成：2007.01.11    

1AR201●汎用

Proposal
● 企画提案書 ●

◎人事課のメンバーでスキー旅行に行く。

◎お酒は禁止。

◎人事移動決定後の3月1,2日（土・日）

◎電車で安く行くために、青春１８切符と

ムーンライト信州を使用。

◎夜行列車なので、ゆっくり2泊3日。

◎行き先は白馬スキー場。

◎周りには温泉もいっぱい。

■企画概要 （コンセプト／実施内容・特徴等） （備考）

スキー旅行実施委員会

◎幹事：私

◎副幹事：Ｔさん

◎電車担当：Ａさん

◎宿泊施設担当：Ｎさん

◎会計：Ｆさん

■実施体制

◎青春１８切符：2300円×2（往復）

◎ムーンライト信州指定席：510円（行きのみ）

◎新宿－立川間乗車券：450円

☆交通費小計：5560円

◎宿泊費：素泊まり3000円（2食付＋1800円）

◎リフト券（2日分）：6000円

◎スキー・ボード・ウェアレンタル：無料

◎食事代・温泉代：別途

合計： 14,560円 ＋α

■費用概算

作成者：Ｋ．Ｈ

2007/01/11

青春１８切符とは、日本全国のＪＲの
普通列車に乗り放題の切符。
１枚で１日有効×５回分 11500円

年齢制限なし、乗り降り自由。

ムーンライト信州とは、繁忙期の金
曜や連休のときのみに走る臨時夜行
列車で、青春１８切符でも乗車できる。
全車指定席、新宿発・白馬行。

（資料提供：Ａさん）



新製品提案：エンドレス目覚まし時計 
 

製品名称 エンドレス目覚まし 

キャッチコピー 二度と二度寝しない！！ 

製品の特徴 ・ 目覚まし Aを止めると目覚まし Bが鳴り、目覚まし Bを止める

と目覚まし Cが鳴る、従来はなかった連鎖型目覚まし時計 

・ 各目覚ましは好きな位置に配置可能 

 
 
 従来の目覚まし時計は「確実に起きられる」「快適に起きられる」という付加価値を追求

したものであった。そこで、大きな音量、スヌーズ機能*、メロディ音などの機能が付加さ
れたものが売り出されてきた。確かにこれらの機能によって、ユーザーは「確実に」「快適

に」目を覚ます事が可能になった。 
 
 しかし、朝起きるのが苦手なユーザーは、これら従来の製品で満足しているとは言い難

い。このようなユーザーは一旦は目を覚ますものの、その後自らの意に反して二度寝して

しまうからだ。彼らは皆同じ事を考えている。「よし、ちゃんと目を覚ました。起きよう。

もちろん起きるさ。二度寝なんかしないとも。でももう少しだけこの布団にくるまってい

ようかな。寝ないけど少しだけね…」そして愚かな過ちを繰り返すのである。夜寝る時点

では、明日こそ目を覚ましたら二度寝せずにすぐ起きようと強く思うのだが、次の日の朝

になると昨夜とはまるで別人のようにゴロ寝の誘惑に負けてしまう。スヌーズ機能を使っ

ていても結局この繰り返しになってしまい、起きようと思った時間に起きる事が出来ない。 
 
 エンドレス目覚ましはこんなどうしようもない人に使って欲しい商品だ。目覚まし A を
枕元に、目覚まし Bを部屋の反対側に、目覚まし Cを部屋の外に置く。うるさいアラーム
音を止める為には部屋の外まで行かなくてはならないからである。すると、当然一度ある

程度のレベルまで目が覚めるので、二度寝する事なく起きる事が出来るのだ。彼らには無

理やり起こしてくれるような目覚ましが価値を発揮するのである。 
 

*スヌーズ機能：アラーム音を止め一定時間が経過すると再びアラーム音が鳴る機能。 
        急に起きなくても二度寝を繰り返しながらゆっくり快適に起きる事を 

可能にした。 



妹カフェ「Princesses' Castle」事業計画書 
 
背景 
近年の「萌え」ビジネス成長の文脈でメイド喫茶を初めとするコスプレ系飲食店がその存在感を増しているが、秋葉原への一極集中や、

一部の心ない店舗や客が引き起こす問題による治安の悪化など問題点も多く指摘されるようになってきた。このことはコスプレ系飲食店全

体が世間に「犯罪の引き金」と捉えられかねず、ひいては 900億円に迫るといわれる萌えビジネスを縮退させかねない。 
そこで、ハイクオリティーなサービスによって負のイメージを払拭し、また未開拓な分野を狙うことで新たな市場を開拓するため、ここに妹

カフェ「Princesses' Castle」（以下「本事業」とする）の事業立ち上げを提案する。 
 
概要 
本事業は「妹萌え」をコンセプトとした喫茶店である。 
「妹萌え」とは、古くは『古事記』にも見られる「妹が兄を慕う」「兄が妹を想う」という感情であり、年少の者を想う家族愛の一種であるが、

異性であることから疑似恋愛的な（近親相姦に近い）感情が要素として含まれる。また対象は実妹に限らず、従妹や義妹、さらには血縁が

なくても当人にとっては妹のような存在である女性も含まれる。これらの志向は「妹属性」として小説・漫画・アニメ・ゲーム・映画と多くの作

品にみられ、そこに共感を抱く者も少なくないと考えられる。萌えの文脈における「属性」とは、大まかには物語を構成する記号の種類であ

り、建築学などにおけるデザインパターンに相当するものである。 
「妹萌え」をコンセプトとした飲食店にはすでに『NAGOMI』があるが、従業員が 18 歳以上に限定されており、妹属性に共感を持つ客
層すべてを満足させるには至らない。そこで本事業では、ホールに出る従業員を基本的に 18 歳以下とし、「年少の者を想う」という点にお
いて不満のないようにする。 
また、法令遵守を徹底し、さらに繁華街の中心でなく周縁部に出店することで治安の悪化やそれへの加担を防ぐこととする。 

 
出店候補地 
繁華街の中心への出店は、集客こそ見込めるものの、心ない者による店内のトラブルや店外における従業員の犯罪への遭遇の可能性

が高くなるため避ける。そこで、中心となる客層が多く集まる秋葉原から少し外れた万世橋南詰~神田駅付近を出店候補地とする。 
ホールに 100平米程度取れ、また建物内に警備会社の事務所がある、あるいは誘致できる物件を選ぶ。 

 
メニュー 
「妹がお兄ちゃんを想って一生懸命作った手料理」をコンセプトにラインナップする。 
ドリンクはアルコールを出さず、ジュース数種類、コーヒー（レギュラー・カフェオレ）、紅茶数種類、コーラ・カルピス・ココア等その他ソフト

ドリンクを用意する。また、オリジナルのドリンクも開発する。フードはカレー、オムライス、チャーハン、スパゲティ、中華丼などを用意する。

デザートはアイスクリーム、杏仁豆腐などを用意する。 
価格はドリンク一杯 400~500円程度、フードは 700~800円程度、デザートは 500円程度とする。 
フードとドリンク、あるいはデザートとドリンクを組み合わせたセットメニューも用意する。 

 
システムおよびイベント 
営業形態は通常の飲食店に準ずるものとする。 
また、店内にミニステージを設け、日に数回（平日1~2回、休日 3~4回）妹たち（従業員）によるショーを行う。ショーにおいては舞台の
みならず客席内でも演技をすることで、お客さまに一体感を持ってもらえるようにする。 
また、予約制で「12人の妹サービス」（12人の個性豊かな妹たちによるサービング）など、エキストライベントが提供できるようにする。 
これらのイベントの経費として、テーブルチャージを 1人あたり 300円程度会計時に上乗せする。 

 
制服および言葉遣い 
制服は、少女性を強調するためロリータ・ファッション、特に甘ロリ（甘い雰囲気のファッションで、フリルやレース、リボンが多用される）を

基調とする。ホールで接客をする従業員は黒系統の服にレースで縁取りをした白いエプロン、イベント出演のみの従業員は白や赤、パス

テルカラーを用いた服とする。髪は長髪を基本とし、あまりにロリータ・ファッションのイメージからかけ離れる場合はかつらで対応する。 
接客する従業員は「妹」という設定であり、お客さまへの呼びかけは「お兄ちゃん」「お姉ちゃん」とし、振る舞いもそれに準じたものとする。

また、来店時の挨拶は「お兄ちゃん（お姉ちゃん）、お帰りなさい」とする。 
 
従業員の構成 
妹属性を意識して、ホールに出る従業員は高校生以下（満 18歳となって以降初めて 4月 1日を迎えるまで）の女子とする。ただし、労
働基準法により満 13歳未満の者はイベントの出演のみとする（ウェイトレスとしてまたはキッチンでの使用はしない）。 
キッチンには調理師免許保有者を含む数人の成年のスタッフ（全員女性とする）を配置するが、調理自体は接客を担当する従業員も関

わることとする。ホール接客卒業者もキッチンスタッフとして積極的に採用するようにする。 
本事業におけるアルバイトは未成年従業員の社会教育の場、というのを基本的なスタンスとする。また、小学生を含むメンバーはイベン

ト出演のみとなるが、芸能事務所と提携して、素質のある者には芸能界への道を勧められるようにする。 
 
営業時間 
就学中の従業員を多く抱えるため、平日 15時~21時、休日 10時~21時とする。 
イベントは 20時までに終了するようにし、中学生以下は 21時、18歳未満の者は 22時までに退店することとする。 



企画書　

事業の名称

ダストボックス・ロシアンルーレット大作戦
　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　チュー・ダストボックスを守る会

事業概要
約40年、市民の生活に便宜をはかってくれたまちのダスト
ボックスを市は撤去する方向です。こんな便利なシステム
を今後も継続できるよう、よりいっそうモラルを高められ
るよう、ダストボックス管理を楽しくすすめる企画です。

事業全体の概要
ゴミの有料化、それに伴う個別収集に向けてこれまで24時
間使用できたダストボックスは存続の危機にさらされてい
ます。便利で衛生的なシステムを、環境に配慮した形で存
続させるため、市内のダストボックス8,000個の使用方法
について、地区ごとに管理を徹底し、その質を競います。

具体的には、１）ダストボックス使用者の特定、
２）使用者間の管理体制、３）不法投棄の排除、４）資源
ゴミ、ビン・カンの別途管理、５）ゴミの総量を指標に、
地区ごとのダストボックスの格付けを行います。またモラ
ルの低い使い方がされている場所については、地区から
選抜された調査チームを派遣し、その指導にあたります。
改善されない場合は、ゴミの収集車がダストボックスごと
撤去します。

情報は随時公開し、全体としてレベルアップを目指します。
また、ゴミゴミ検定を設置し、環境問題や廃棄物への関心
を高め、市民がゴミ問題のエキスパートとなるよう、教育
にも力をいれます。

最終的には、ユニークなダストボックスがまちの誇りとな
る、全国の手本となるゴミ管理体制を築き、次のステー
ジでは資源ゴミを元に、新規ビジネスを創出予定です。

予算
1.総額 　　　 　　　 9,500千円
2.個別企画別
コーディネート人件費　 2,000千円
ボランティア費用　　　 2,000千円
格付にかかる費用　　　 900千円
検定にかかる費用　　　 800千円
講座にかかる費用　　　 800千円
世界会議開催費　　　　 3,000千円

事業体の活動項目
・チュー・ダストボックスを守る会が、全体の事業のコーディネートを行います。
・評価チーム、調査チームは市の公募で市民ボランティアを募ります。
・格付けにあたっては学識経験者を含めた委員会を発足し実行します
・情報公開については市との連携により、ホームページや広報を利用します
・ゴミゴミ検定については、日頃の疑問などを元に、検定委員会を発足し運営します
・資源ゴミを活用した新規ビジネスについてはビジネスプランコンテストを予定。

明確な差別化ポイント
・ゴミの減量・分別の徹底という目標に沿ったトータルで取り組むプロジェクト
・モラルを守る地区は存続、守れない地区は有料化と目標の明確化
新規性
・楽しみながらきれいで住みよいまちづくり！

スケジュール概要

・4-5月：ダストボックスマップの作成
　地区ごとのグルーピングと事業の告知
　格付委員会、検定委員会設立
・6月：市民ボランティアの募集
・7-9月：ダストボックス使用調査
・9-11月：不良ダストボックス調査
・9-11月：ゴミゴミ検定委員会開催
・9-11月：ダストボックス格付会議開催
・12月：ゴミゴミ検定試験実施
・1-3月：ゴミ問題エキスパート講座実施
・3月：格付け上位地区の表彰、不良ダス
トボックス撤去と有料化への移行
・世界ゴミ会議開催、資源ゴミビジネス
プランコンテスト開催



新プロジェクト 不動産”仲介”仲介業 

この物件は、いい物件でしょうか？ 悪い物件でしょうか？ 

 
(Yahoo!不動産情報を一部加修、アクセス日 2007/01/09) 

ポイント（コメント） 

 居室がいびつな形ので、表示よりだいぶ狭く感じるはず（同じ面積なら正方形に近い方が広く感じる） 

 西向きではなく北西向きに近いので日当たりは期待できない（右の写真の影の角度と向きから推測） 

 収納スペースが（ほとんど）ない（図面上部屋を広く見せるため、収納がないと思われる） 

 免許番号が(1) ＝ 開業間もない（信用はないが、制約をとることに躍起なので交渉の余地あり） 

 情報公開日から 1ヶ月半経っても残っている（マイナス面を考慮すると相場より割高） 

------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

引越しの物件探しで、不動産屋の口車に乗せられたことはありませんか？このプロジ

ェクトでは、専門スタッフがお部屋を借りたい人に不動産屋に一緒についていって、中

立な第三者の立場から、上記のようなアドバイスを行います。いわば仲介業の仲介業

です。費用は制約時に、家賃の半月分。これによって不動産屋からよくない物件をつ

かまされる心配はなくなります！ 
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ぼ
く
た
ち
の
考
え
た
、
う
ん
ど
う
会
の
き
か
く
を
見
て
く
だ
さ
い
。 

 

【
開
会
式
】
聖
歌
リ
レ
ー 

 

う
ん
ど
う
会
を
始
め
る
の
に
ふ
さ
わ
し
い
イ
ベ
ン
ト
と
し
て
、
ぼ
く
た
ち
は
ま
っ
先
に
「
聖
火
リ
レ
ー
」
を
思
い
つ
き
ま

し
た
。
で
も
、
火
を
持
っ
て
走
る
の
は
キ
ケ
ン
だ
し
、
こ
ろ
ん
だ
ら
校
区
の
人
た
ち
に
大
め
い
わ
く
で
す
。
そ
こ
で
、
聖
火

の
か
わ
り
に
「
聖
歌
」、
教
会
で
う
た
う
歌
を
つ
か
っ
て
、
リ
レ
ー
を
し
よ
う
と
考
え
ま
し
た
。 

 

ぐ
た
い
的
に
は
、
お
と
な
り
の
校
区
か
ら
、
ぼ
く
た
ち
の
学
校
の
う
ん
ど
う
場
ま
で
、
ラ
ン
ナ
ー
た
ち
が
走
り
な
が
ら
聖

歌
を
う
た
い
つ
ぎ
ま
す
。
栄
え
あ
る
ラ
ン
ナ
ー
に
は
、
緑
岡
山
小
学
校
合
唱
団
の
歌
姫
、
あ
ゆ
み
さ
ん
を
は
じ
め
、
す
で
に

五
人
が
名
の
り
を
あ
げ
て
く
れ
ま
し
た
。
ま
た
、
お
と
な
り
の
私
立
聖
石
川
台
小
学
校
に
こ
の
き
か
く
を
持
ち
か
け
る
と
、

小
学
校
の
聖
歌
隊
が
、
最
初
の
ラ
ン
ナ
ー
を
大
合
唱
で
送
り
出
し
て
く
れ
る
こ
と
を
や
く
そ
く
し
て
く
れ
ま
し
た
。 

 

最
後
の
ラ
ン
ナ
ー
が
、
大
か
ん
せ
い
の
中
う
ん
ど
う
場
に
た
ど
り
つ
け
ば
、
う
ん
ど
う
会
は
は
じ
め
か
ら
感
動
の
ま
く
開

け
と
な
る
で
し
ょ
う
。 

 

【
た
い
そ
う
】
ア
ル
ゴ
リ
ズ
ム
た
い
そ
う 

 

ぼ
く
た
ち
は
、
ほ
か
の
ど
の
小
学
校
で
も
や
っ
て
い
な
い
、
ぼ
く
た
ち
な
ら
で
は
の
う
ん
ど
う
会
を
つ
く
り
た
い
と
考
え

て
い
ま
す
。
だ
か
ら
、
た
だ
の
た
い
そ
う
で
は
な
く
、「
ア
ル
ゴ
リ
ズ
ム
た
い
そ
う
」
を
や
る
こ
と
を
て
い
あ
ん
し
ま
す
。 

 

こ
の
た
い
そ
う
に
は
、
ふ
た
つ
の
動
き
が
あ
り
、
Ｙ
バ
ー
ジ
ョ
ン
を
や
る
人
と
、
Ｋ
バ
ー
ジ
ョ
ン
を
や
る
人
に
分
か
れ
ま

す
。
ど
ち
ら
の
動
き
も
た
ん
じ
ゅ
ん
で
、
そ
れ
ぞ
れ
の
動
き
だ
け
見
て
も
何
を
や
っ
て
い
る
の
か
わ
か
り
ま
せ
ん
が
、
ふ
た

つ
の
動
き
を
同
時
に
や
る
と
、
ひ
と
つ
の
ま
と
ま
っ
た
動
き
に
な
る
の
で
す
。
こ
れ
を
大
勢
で
や
る
と
、
マ
ス
ゲ
ー
ム
の
よ

う
に
な
り
ま
す
。
れ
ん
し
ゅ
う
の
た
め
に
、
Ｎ
Ｈ
Ｋ
マ
ニ
ア
の
山
田
く
ん
が
、
Ｄ
Ｖ
Ｄ
を
持
っ
て
き
て
く
れ
ま
し
た
。 

 

こ
の
た
い
そ
う
を
や
る
こ
と
で
、
一
人
一
人
の
た
ん
じ
ゅ
ん
な
動
き
の
組
み
合
わ
せ
が
、
す
ば
ら
し
い
げ
い
じ
ゅ
つ
に
な

る
と
知
り
、
た
い
そ
う
を
や
る
み
ん
な
が
、
き
ょ
う
力
す
る
こ
と
の
大
切
さ
を
学
び
ま
す
。
ま
た
、
男
子
と
女
子
で
動
き
を

分
け
る
の
で
、
男
子
と
女
子
が
今
よ
り
も
な
か
よ
く
な
る
と
お
も
い
ま
す
。 

 

【
親
子
き
ょ
う
ぎ
】
Ｗ
ｉ
ｉ
ス
ポ
ー
ツ
大
会 

 

親
子
き
ょ
う
ぎ
に
参
加
す
る
ほ
ご
者
の
人
数
が
、
年
々
へ
っ
て
い
る
そ
う
で
す
。
そ
の
り
ゆ
う
を
取
材
し
た
と
こ
ろ
、「
つ

ぎ
の
日
つ
か
れ
る
」、「
化
し
ょ
う
が
く
ず
れ
る
」、「
き
ょ
う
ぎ
が
ダ
サ
い
」
と
い
う
い
け
ん
が
出
て
き
ま
し
た
。
せ
っ
か
く

の
親
子
の
ふ
れ
あ
い
の
場
な
の
に
、
か
な
し
い
こ
と
で
す
。 

 

そ
こ
で
、
今
は
や
り
の
Ｗ
ｉ
ｉ
を
つ
か
っ
て
、
子
ど
も
も
大
人
も
楽
し
め
る
親
子
き
ょ
う
ぎ
に
し
た
い
で
す
。
Ｗ
ｉ
ｉ
は
、

こ
れ
ま
で
の
ゲ
ー
ム
機
の
イ
メ
ー
ジ
を
く
つ
が
え
す
、
最
新
の
家
庭
用
ゲ
ー
ム
機
で
す
。
ス
テ
ィ
ッ
ク
状
の
コ
ン
ト
ロ
ー
ラ

ー
、
Ｗ
ｉ
ｉ
リ
モ
コ
ン
を
に
ぎ
っ
て
ふ
る
こ
と
で
、
今
回
つ
か
う
「
Ｗ
ｉ
ｉ
ス
ポ
ー
ツ
大
会
」
と
い
う
ソ
フ
ト
で
は
、
本
物

と
お
な
じ
ス
ポ
ー
ツ
の
動
き
を
、
ゲ
ー
ム
に
入
力
す
る
こ
と
が
で
き
る
の
で
す
。 

 

こ
の
Ｗ
ｉ
ｉ
を
つ
か
う
こ
と
で
、
お
と
う
さ
ん
た
ち
は
適
度
な
う
ん
ど
う
で
参
加
で
き
ま
す
。
い
っ
ぽ
う
、
ぼ
く
た
ち
は

大
は
し
ゃ
ぎ
で
Ｗ
ｉ
ｉ
リ
モ
コ
ン
を
ふ
り
ま
わ
し
ま
す
が
、
広
い
う
ん
ど
う
場
な
の
で
、
し
か
ら
れ
る
こ
と
は
あ
り
ま
せ
ん
。

な
ん
と
い
っ
て
も
、
大
人
気
の
Ｗ
ｉ
ｉ
を
つ
か
う
の
で
、
み
ん
な
が
大
ま
ん
ぞ
く
の
親
子
き
ょ
う
ぎ
に
な
る
は
ず
で
す
。 

 

う
ん
ど
う
会
で
つ
か
う
Ｗ
ｉ
ｉ
と
ス
ク
リ
ー
ン
は
、
す
ず
か
け
電
機
の
万
利
夫
さ
ん
が
、
十
台
ず
つ
無
料
で
か
し
て
く
だ

さ
る
そ
う
で
す
。
ま
た
、
う
ん
ど
う
会
の
ポ
ス
タ
ー
に
、
お
店
の
広
告
を
の
せ
れ
ば
、
う
ん
ど
う
会
当
日
に
、
で
ん
げ
ん
の

か
く
ほ
や
、
ケ
ー
ブ
ル
の
せ
つ
ぞ
く
も
や
っ
て
く
だ
さ
る
と
の
こ
と
で
す
。 

   

以
上
、
ご
け
ん
と
う
、
よ
ろ
し
く
お
ね
が
い
し
ま
す
。 


